
Frisch aus Torgau
Torgauer Kräuterseitlinge direkt nach Leipzig 
Beteiligte: Mushroom Park GmbH 
Region: Torgau, Landkreis Nordsachsen
Produkt: Torgauer Kräuterseitlinge
Stand: März 2026

Ausgangssituation
Die Mushroom Park GmbH produziert bereits seit 
mehreren Jahren hochwertige Kräuterseitlinge für den 
europäischen Markt. Das Unternehmen kombiniert 
langjährige internationale Branchenerfahrung mit 
modernsten, automatisierten Produktionsabläufen. 
Bisher erfolgte der Absatz nahezu vollständig an 
Großhändler im europäischen Ausland. Zwar gelangten 
die Produkte in europäische Supermärkte, für 
Verbraucherinnen und Verbraucher aus der Region 
blieben sie jedoch unsichtbar. 

Mit Unterstützung des Projekts „Zukunftsmarkt 
Regional” entschloss sich das Unternehmen, den 
Aufbau eines regionalen Absatzstandbeins zu 
erproben und somit die Marktbindung in 
Mitteldeutschland zu stärken.

Zielstellung 
Ziel des Beratungsprojekts war die Etablierung eines 
regionalen Absatzstandbeins, um
• den Frischevorteil der regionalen Produktion 

auszuspielen,
• das Absatzrisiko durch Diversifizierung zu verringern
• und die neu zu schaffende Marke Torgauer 

Kräuterseitlinge als Symbol für regionale Wert-
schöpfung und kurze Lieferwege zu positionieren.

Lösungsentwicklung

Problemverständnis: Analyse der Ist-Situation vor Ort. 
Kernproblem war die starke Abhängigkeit von alten 
Strukturen und die geringe Bekanntheit des 
Direktvertriebs. 

Ideenentwicklung & Prototyping :  
Es fand eine Beratung zur Entwicklung einer 
eigenständigen Produktmarke mit den Schwerpunkten 
Regionalität und Frische statt. 
Außerdem waren die Bewertung verschiedener 
Absatzwege sowie die Kalkulation realistischer 
Preisschwellen Gegenstand der Beratung.

Pilotphase: Markteinführung Ende 2024 in einem 
Leipziger REWE-Markt und auf Wochenmärkten.

Skalieren: Überführung in den Regelbetrieb nach 
positiver Resonanz von Handel und Köchen. 



Das Projekt wird im Auftrag des Sächsischen 
Landesamtes  für Umwelt, Landwirtschaft und 
Geologie realisiert und finanziert mit Mitteln des 
Bundes aus dem STARK-Programm sowie durch 
Steuermittel auf Grundlage des vom Sächsischen 
Landtag beschlossenen Haushaltes. www.zukunftsmarkt-regional.de

Ergebnisse und Wirkung

Die „Torgauer Kräuterseitlinge“ wurden zunächst in 
sechs REWE- und Marktkauf-Filialen gelistet, seit 
Ende November 2025 erfolgt ein Zentrallager-
belieferung von Rewe. Damit sind die Pilze jetzt für alle 
mitteldeutschen Rewe-Kunden verfügbar.  Seit 2026 
werden die ersten 3 EDEKA-Filialen regelmäßig 
beliefert.
Der Vertrieb über einen Leipziger Großhandel 
ermöglichte die Belieferung von 
Gastronomiebetrieben in der Region

Die Torgauer Kräuterseitlinge sind heute in der Leipziger 
Lebensmittelwelt etabliert. Das Produkt hat eine eigene 
regionale Markenidentität entwickelt, die durch kurze 
Lieferwege und hohe Frischequalität geprägt ist.

Für die Mushroom Park GmbH ergaben sich wesentliche 
Vorteile:
• Erhöhte Sichtbarkeit und Wertschätzung im 

regionalen Marktumfeld,
• Verbesserte Kontrolle über Markenpräsentation und 

Preissetzung,
• Stärkere Verbindung zwischen Erzeuger und 

Endverbraucher 
• sowie eine stabilere Absatzstruktur durch den Mix 

aus Handel und Gastronomie.

Zusammenfassung

Projektlaufzeit: 10/2024 bis 12/2025
Beteiligte: Mushroom Park GmbH Torgau
Region: Torgau, Landkreis Nordsachsen

Beratungsziel: 
Implementierung eines regionalen 
Absatzstandbeins

Erfolge:
• Belieferung von ca.  60 REWE-, Edeka 

und Marktkauf-Filialen, mit  Strecken- 
belieferung und Belieferung des Rewe-
Zentrallagers

• Neue Kooperation und Belieferung 
eines Leipziger Großhandels

Ausblick

Bis Ende 2027 strebt die Mushroom Park GmbH an, 
einen regionalen Absatzanteil von mindestens 10 % 
der Gesamtproduktion zu erreichen. Aktuelle 
Prognosen lassen vermuten, dass dies erreicht wird.

Dazu sollen weitere Märkte in Sachsen und Sachsen-
Anhalt in das Liefernetz aufgenommen werden. Die 
Integration in das REWE-Zentrallager stellt hierfür eine 
zentrale Basis dar. Parallel wird geprüft, ob saisonale 
Aktionen und regionale Kommunikationskampagnen die 
Markenbekanntheit weiter erhöhen können.
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