Erfolgreich verkaufen mit
Herz und Verstand

05.03.2026
Samtliche im Rahmen dieser Unterlage verwandten Firmennamen, Logos,
Marken, Markenzeichen, eingetragenen Markenzeichen sowie Produkte,
Produktbilder und Warenzeichen sind alleiniges Eigentum der
entsprechenden Firmen und dienen rein zu illustrativen Zwecken.
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Das perfekte Mindset fiir Verkaufer:innen
Welche Fahigkeiten muss eine gute Verkauferin mitbringen?

~ Was gehori eum Selbslverstandnis eines Verkaujerd?

s - . - . - <8 .* . ' 1 ” =1 )
~ Welche Einstellung braudh! er Kunden G9u- wd welche mensdhliche Halung Sollle &1 em nhimven 2 ! tgldw?:i E?mbﬁk‘ffimm?%e;?i ﬂf Vakuufenn Wl'mw. ,‘ ?f
- e . - Emphatie N
_POS‘4 "N E : “ddlw‘ﬁ = kon{Qk{(’mdi Veit i E A:{qu S fehiane ~ Respeictvolies Umqang (Honsh, Frodukt
* 3 =Te i i lo,a('de-& (Fima 4+ Prodinid) < 4
= ENP’«'“ML » (!)c'kxon[. y 3 o dul
" - VeKecfoce T 9eetleqles Au3er
— aepfleates Ay Beres i O#c.-\f\::_ -4 :'1 d {as (-’-‘:”fenc)
= Neadvalitsd - Einclelluna zu Nibrenschen / Under nehmen ; :":"kcé&\aaku+ . fodukt / lum
/2 i 3 = e Skssgsis.)mz_ O MM | Uenkons avels
(AN Lich\eit P Cl ( l k 1 ' B st Bl "'Dtcsh.{m?"“
~Tlexibilidat HoOIUKT RerniniSse §encmiq et (iony

- Renschen ! 3
= T(qmty_&%* / H'\l{'%\acnﬂ%d\ng{- schen enntiig

—Chmq\p\ue_'%uxsc\r\uﬂ-\ (Gu\u‘d u.s-u->

= Trewnd lich ek

& l(ledtgr d-&o:"{d\g A"“S%Gd)(

= db((
° ) Ry s ken it - \y.p(w'\g;\ionsw
o ) -~ aule  Selbshlicsorqe [ Abgenia
qw N gy
s ¥4H1 auch oud Verkaulaivnen zu 4_l’ # bilt auch aul Vokaulerzu - AdnkSomket ‘N:Lh‘:. :
Kernaussage:

Erfolgreiche Verkaufer:innen verbinden soziale Kompetenz, professionelle Kommunikation,
Fachwissen und authentische Begeisterung fur Produkt und Kundenkontakt.
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Herausforderungen und Motivation

Identifikation der eigenen Verkaul — ;| Verkaut + ¢
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Stammkunden, abwechslungsreiche Aufgaben (negabe)

und positive Ruckmeldungen, aber auch
Herausforderungen wie hohe Arbeitsbelastung
und schwierige Kundeninteraktionen.
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Das Kundenmodell DISG
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Das Kundenmodell DISG
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Wer aktiv zuhort und richtig fragt — verkauft!
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Das Projekt wird im Auftrag des Sachsischen Landesamtes fur Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie realisiert und finanziert mit Mitteln des
Bundes aus dem STARK-Programm sowie durch Steuermittel auf
Grundlage des vom Sachsischen Landtag beschlossenen Haushaltes.

Gefordert durch:

* Bundesministerium
“ fiir Wirtschaft
und Energie

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

=> Seminare & Veranstaltungen
far Wissen, Austausch und praktische Impulse

-> Kampagne

das echte Bild der Landwirtschaft zeigen
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LEBENSMITTEL ERFOLGREICH
IN DER REGION LEIPZIG VERMARKTEN
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